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Rumb a «Metal Landx». Femeval, |a patronal valenciana del metall, i el youtuber Perxitaaa presenten el videojoc
«Viaje a Metal Landy, una iniciativa pionera en el mén educatiu i empresarial que pretén fer valdre els estudis de
Formacié Professional. Es una manera d’arribar als adolescents, a través dels seus referents i de Minecraft, un
famds videojoc en qué diferents personatges promouen els estudis tecnics relacionats amb la metal-ldrgia.

bls yvoutubers salien amb ['HP

P A PATRONAL FEMEVAL I PERXITAAA PRESENTEN UN VIDEOJOC EN MINECRAFT QUE PROMOU ELS ESTUDIS TECNICS DE METAL-LURGIA

AULA VALENCIA

B La Federaci6 Empresarial
Metal-ltirgica Valenciana (Feme-
val) ha desenvolupat el primer ga-
meplay de Minecraftd'Espanyaper
aacostariviralitzar entre'alumnat
de Secundaria les oportunitats la-
borals que oferix estudiar un grau
d'FP de metall, una alternativa tec-
nicamoltespecialitzada, amb infi-
nites eixides professionals i amb
unaofertad'ocupacions benremu-
nerades que supera a la demanda.
Estractadelvideojoc «Viaje aMetal
Land, la aventura que te salvara de
convertirte en un zombie laboral»,
una iniciativa pionera en el sector
educatiu i empresarial que Feme-
val portara a 1.200 estudiants de la
provincia de Valencia, en forma de
xarrades d'orientacié formativa a
través del joc. Les primeres s6n al
col-legi Nuestra Sefiora de Fatima i
Escuelas San José, de Valéncia.

Per als titulats, I'atur és
practicament nul en el
sector del metall, que
inclou la robotica, la

sensorica i la mecatronica
|

El famés youtuber i ju-
gador valencia, Jaume
Cremades, conegut
com Perxitaa, amb
1,71 milions de subs-
criptors en Youtube,
jugaradonantvidaals prota-
gonistes en esteménmetal-
mecanic creat ad hoc per
Femeval en Minecraft,
un dels videojocs més
venut de la historia
amb 176 milionsde
copies i 112 mi-
lions de jugadors
almes.

A través del re-
corregut virtual es posa en
valor I'FP com la primera opci6
d'estudis i el metall com la millor
eixidalaboral, jaque en este sector
l'atur per als titulats és practica-
ment nul; els convenis establixen
sous dels més elevats; hi ha igual-
tatd'oportunitatsitambéunagran
projeccié digital, perqué permet
estudiar robotica, sensorica, ciber-
seguretat o mecatronica.

Segons destaca el president de
la patronal, Vicente Lafuente, «si
volem que els joves consideren el
metall com opcid laboral, hem de
connectar amb ells a través dels
seus referents, codis, vocabulari i
formes de comunicacié; per aixo,
hem decidit entrar en el seu joc».
«Enlavidaels gameovernomolen,

La protagonista,
germanade
Perxitaaa, i un

dels «<zombis».
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iapostar pel sector del metall és la
millor jugada», apunta.

Els personatges son caricatures
derealitats que, amb sentitdel'hu-
mor, s'embarquen en unaaventura
on els estudiants poden descobrir
els avantatges de formar-se en una
branca d'FP de metall: VioletaGa-
mer i el seu germa Perxitaa sén els

protagonistes de 15 i
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17 anys que caminen despistats
amb que fer en la seua vida; el seu
pare, qui els anima a estudiar un
graud'FP demetall;]'amic que can-
tatrap, que noaconseguix triomfar
en el mén de la musica; els zombis
universitaris, titulats que no han
trobat un lloc on exercir; Fred el
mecanic, un professor d'FP meca-
nica;iRobotocho, unrobotgegant,
produitque apagaincendisiresca-
taaxiquets.

El Bosc dels dubtes, on als pro-
tagonistes els sorgeixen insegure-
tats sobre si estaran fent bé en co-
mencar un FP; les Mines de la des-
tinacio; o les Cavernes dels univer-
sitaris sense treball, on apareixen
universitariszombisiancians opo-
sitors que vaguen sense destinacio,
s6nalgunsdelsescenarisd'este ga-
meplay peral qual també s'ha creat
el trap «Vaigmetalizao» amb el qual
els personatges de la historia aca-
ben ballant junts.

Gir del mercat laboral

«Viaje a Metal Land» -un projec-
te de Femeval subvencionat per
la Conselleria d'Economia Sos-
tenible, Sectors Productius, Co-
merg i Treball-, esta disponible
en el canal de Youtube de Perxi-
taaienelde Femeval. TV perque,
després de les xarrades, 'alum-
nat puga jugar.

Este projecte sorgixperadonar
resposta al gir de 180° del mercat
laboral, en el qual per primera ve-
gada en nou anys, els estudiants
d’FPs6n mésrequerits perles em-
preses que els universitaris (42%
enfront del 38,5%), sobretot en
Electricitati electronica, Fabrica-
ci6 mecanica, Informatica i co-
municacions, i Instal-lacions i
manteniment, ja siga d'automo-
cié, mecanica, energies renova-
bles o de sistemes eléctrics, elec-
tronics o automatitzats. Malgrat
aixo, huit de cada deu empreses
(un 78% del teixit productiu) no
troba perfils técnics amb FP.

Aixi mateix, i encara que conti-
nualatendenciaal'algaenles ma-
triculacions d'FP, Espanya seguix
perdavall delamitjana dels paisos
de 'OCDE amb una de les pitjors

taxesd'escolaritzacié en grau
mitja: el 12 % enfront del 26
% d'alumnesde 15i19anys.
Femeval considera priori-
tari revertir esta situacio,
perque 1'FP és la distan-
ciamés curta per aacce-
dir al mercat laboral i no
tanca les portes a obtin-
dre un grau universitari.

Amplia oferta de cicles
Lofertaacademica ésmoltamplia
a la Comunitat Valenciana, amb
25 families professionals i 164 ci-
cles formatius, de les quals sis fa-
milies i 51 cicles pertanyen a la
branca del metall, segons Feme-
val.  mentre la desocupaci6 dels
universitaris arriba al 30%, es re-
duixalameitat (un 16 %) entre els
titulats técnics d’FP. A més, s'esti-
maque en 2020 prop de dos tergos
del creixement de I'ocupacio els
protagonitzaran titulats d'FP,
apunten des de la federacio.



